
Klimaneutralität – ein 
wesentlicher Erfolgsfaktor 
für die Zukunft
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01 Marktsituation



… der Druck zur Veränderung wächst 



Der Druck von Anspruchsgruppen wächst 
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Utopia Verbraucherstudie – Klimaneutrale Produkte 

Klimaneutrale Produkte sind für …

Quelle: https://utopia.de/utopia-insights/utopia-studie-
klimaneutrale-produkte-2021
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Beweggründe für die CO2-Neutralität (Mehrfachnennung möglich)

IMPULS
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Sonstiges

Politischer Handlungsdrang

Höhere Ansprüche der eigenen Mitarbeiter an
ökologisch und sozial vorbildlichem Verhalten

Höhere Ansprüche der Kunden an ökologisch
und sozial vorbildlichem Verhalten

Imageaufwertung

Vorreiterrolle im Vergleich zu Mitbewerbern

Innere Motivation sich für globalen Klimaschutz
einzusetzen



Kapitel

02 Lagebeurteilung





The Global Risks Landscape 2020 

IMPULS

• Wetterextreme 

• Scheitern des Klimaschutzes 

• Verlust von Tier- und Pflanzenarten

• Naturkatastrophen 

• Von Menschen verursachte 

Umweltkatastrophen 

• Cyberattacks



Konflikte im Klimawandel 

IMPULS



Bevölkerungswachstum 

IMPULS



Sustainable Development Goals 



150 Millionen 
Tonnen Treibhausgase 

täglich 



Globale Temperaturerhöhung seit dem vorindustriellen Zeitalter 

IMPULS

Quelle: NASA / GISS / GISTEMP



Ist der Klimawandel vom Menschen beeinflusst? 

IMPULS

Messung im Mauna Loa Observatorium in Hawaii: 415,26 ppm (Stand: 11. 05. 2019)
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Kipp-Punkte im Klimasystem 

IMPULS

WELCHE GEFAHREN DROHEN? 

Schon zu spät!



UNO: 50 Millionen Umwelt- und Klimaflüchtlinge 

IMPULS



Es ist 5 NACH 12 

IMPULS



Wir sägen am Ast, auf dem wir sitzen 

IMPULS
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03 Rahmenbedingungen



Politische Initiativen 

IMPULS

1992 
Rio de Janeiro

2015 
Paris

2005
Kyoto-Protokoll

1997
Kyoto



Paris 2015 



Bis 2050 müssen zusätzlich 500 Mrd. Tonnen CO2 eingespart werden 



… gemeinsam können wir es noch schaffen 



Prognose abgeleitet aus verschiedenen Studien 

Wachstum der freiwilligen 

Klimaneutralität um mindestens 
1.000 % in den kommenden 10 Jahren 
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04 Der Weg zur Klimaneutralität



Strategischer Dreiklang für die Klimaschutzstrategie

CO
2

ERFASSEN

VERMEIDEN & REDUZIEREN

KOMPENSIEREN 



Klimastrategie entwickeln 

Setzen Sie mit Ihrer eigenen Klimastrategie ein langfristiges Zeichen für den Klimaschutz

Status Quo 

Erstellung der 

Treibhausgas-

Bilanzierung 

Klimaziel

Festlegung des 

unternehmenseigenen 

Klimaziels angelehnt an den 

Erkenntnissen der 
Klimawissenschaft 

(Science Based Targets) 

Klima Roadmap

Identifizierung von 

Minderungspotenzialen 
und Ableitung von 

Maßnahmen 

Erfolgsmessung

Messung und Steuerung 

der Zielerreichung 
durch sinnvolle KPIs

Erreichung 
Klimaziel



CO2 – Fußabdruck berechnen 

Unternehmen Produkt Gebäude Hotel VeranstaltungVerpackung



Die Einteilung in Scopes gemäß Greenhouse Gas Protocol 



Systemgrenzen definieren

L I E F E R K E T T E N

Rohstoffe Transport Produktion Auslieferung Nutzung Entsorgung
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05 Kompensation mit Zertifikaten



Das Prinzip der Klimaneutralität 

+ CO2

- CO2

Zertifikate

Zert
ifika

te Zertifikate



Mögliche Klimaschutzprojekte im Überblick  

Wasserkraft 
in Brasilien

Windkraft
in der Türkei

Aufforstung 
in Uruguay

Waldschutz 
in Peru

UN CER 



Bitte machen Sie mit 

Machen Sie mit bei der Allianz für Entwicklung und Klima –

erfahren Sie mehr unter www.allianz-entwicklung-klima.de. 



Freiwillige Klimaneutralität - Zusammenfassung

• Absolut sinnvoll und notwendig

•Wird immer mehr gefordert und honoriert

• Einfach und preiswert
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Vielen Dank für die Aufmerksamkeit 

Peter Frieß

pf@fokus-zukunft.com

0170 7373250

www.fokus-zukunft.com


